评价标准
	序号
	评分
内容
	评分标准

	1
	投标报价
20分
	商务标得分=（评标基准价/经核准的评标价）×20%×100。（扣完为止）（计算结果四舍五入，保留小数点后2位）

	2
	企业资质
35分
	供应商具有：
1、正规的营业执照、出版物经营许可证，得5分
2、具备固定、成熟、稳定的教材编辑出版支撑平台得5分；
3、具备教材策划实力，并之前近三年内有过同类成功案例，每一个成功案例得3分，最多得15分；
4、每出版过一本教材并获得过省级及以上优秀数字教材及以上奖项得2分，满分10分

	3
	服务方案
20分
	供应商需提供出版服务方案，对采购需求无偏离，包括详细的策划、设计、审校、出版、发行等。
1.服务方案完整、合理，可行性、针对性强，能够充分满足采购人的需求，得20-16分；
2.服务方案基本完整、合理，可行性、针对性一般，能够满足采购人的需求，得15.9-6分；
3.服务方案不完整、可行性、针对性差，基本能够满足采购人的需求，得5.9-0分；
4.不提供方案不得分。

	4
	服务团队实力
15分
	供应商需提供拟投入项目人员配备情况，包括但不限于管理人员、策划人员、编辑、售后服务人员等。
1. 有完善的工作服务团队（得6分）
2. 每提供一个具有副编审编辑证明（得2分）最多得6分；
3.每提供一个具有中级编辑职称的人员得0.5分，满分3分；

	5
	售后服务及应急方案
10分
	供应商需提供售后服务及应急方案，包括售后服务方案、应急预案、应急处理措施等。
1、方案内容完整、合理，可行性、针对性强，得6.1-10分；
2、方案内容基本完整、合理，可行性、针对性一般，得3.1-6分；
3、方案内容不完整、可行性、针对性差，得3-0分；
4、不提供方案不得分。

	6
	总分
	




